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INFORME VALORACION DEL AUTOEMPLEO POR LOS ESTUDIANTES DE LA UMA

Casi la mitad de los universitarios piensa
en opositar cuando finalice sus estudios

Una encuesta de la Asociacién de Jévenes Empresarios (AJE) revela
que sdlo el 11% de los estudiantes quiere montar su propio negocio
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Casi la mitad de los alumnos de la
Universidad de Malaga —un 48%—
tiene en mente opositar cuando
finalice sus estudios. Asilo demues-
tra una encuesta elaborada por la
Asociacion de Jovenes Empresa-
rios (AJE) de Malaga, en colabo-
racion con la UMA y la Consejeria
de Innovacion, Ciencia y Empresa
de la Junta de Andalucia, y en la
que participaron 467 universita-
rios malaguenos.

Por la propia naturaleza de sus
titulaciones, son los estudiantes de
Medicina, Psicologia y Educacion
los que mas se plantean trabajar
en el sector publico en un futuro,
con porcentajes del 86,4y el 72%,
respectivamente. Sélo un 2,6% de
los futuros psicologos y educado-
res se plantea montar su propia
empresa.

«En un momento de crisis, es
logico que quieran trabajar en el
sector publico porque tiene mas
capacidad de reaccion», manifesto
la vicerrectora de Relaciones Uni-
versidad-Empresa de la UMA, Ana
Maria Sanchez. No obstante, resal-
t6 la importancia de animar a los
estudiantes a ser mas inquietos en
sus posibilidades de aportar un
valor anadido a la sociedad a tra-
vés de su trabajo.

Emprendedores

Del casi medio centenar de alum-
nos de la UMA que rellenaron la
encuesta de AJE, un 11% pretende
emprender un negocio cuando fina-
lice su carrera. Una alternativa a
la contratacién ajena muy comun
entre los estudiantes de Econémi-
cas, ya que uno de cada cuatro se
ve como empresario dentro de unos
anos.

Por su parte, el trabajo por cuen-
ta ajena acapara la atencion del
29,5% de los participantes en este
estudio. De ellos, resaltan los alum-
nos de Informatica y Telecomuni-
caciones, con un 57,7%. Mientras,
un 6% de los universitarios pien-
sa tomarse un ano sabatico, segui-
do de un 5,6% que se plantea opcio-
nes formativas como masteres, cur-
sos de doctorado, estancias en el
extranjero o trabajos de investiga-
cion.

Ademas de analizar las prefe-
rencias de los estudiantes en rela-
cion a su futuro profesional, la
encuesta de AJE valora cuanto
saben sobre creacion de empresas.
Asi, la mitad de los encuestados
cree que sus conocimientos son
aceptables pero mejorables.
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Por encima de la media, un
34,6% de los alumnos de Econo-
micas opina que su formacion al
respecto es buena o muy buena.
En el lado opuesto, se encuentran
los estudiantes de Medicina, Infor-
matica y Telecomunicaciones,
quienes valoran sus conocimien-
tos de manera deficiente, con por-
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centajes del 67,7% y 40%.

Para reforzar estos conoci-
mientos entre los universitarios,
la encuesta se realiz6 dentro de la
actividad ‘Emprender es querer’.
Una iniciativa lidica que se desa-
rrollo en las facultades de Psico-
logia y Educacion, Medicina, Inge-
nieria Técnica, Economicas e

Una original empresa de regalos
a domicilio muestra la iniciativa
empresarial de los universitarios

Cuando Natasha Martinez estudia-

ba Periodismo en la Universidad de

Malaga, pensaba que pasaria su
vida trabajando en medios de
comunicacién. No obstante, su

cardcter emprendedor le hizo cam-

biar de rumbo al afio de acabar la

carrera. Fue entonces cuando esta

joven de 32 afios aund sus conoci-
mientos en comunicacién y su

experiencia como animadora infan-
til en una original empresa de rega-

los a domicilio. «No me faltaba el
trabajo, pero tenia ganas de cam-
biary», recuerda.

‘¢Cudndo es tu dia?’ es el nombre

de la aventura empresarial en la

que Natasha se embarcé hace cua-

tro afios junto con Pedro Gémez,

quien procedia de la enfermeria.

Una empresa especializada en dar
sorpresas a domicilio con el globo
como producto estrella. «<No desa-
rrollo mi carrera como tal, pero es
otra forma de comunicary, afirma
Natasha. Una comunicacién en la

que entra en juego la creatividad en

la decoracién y la entrega de los
regalos. Cada obsequio se adorna

con globos con formas tan origina-

les como ciglefias, bebés o perso-

najes de dibujos animados, entre un
amplio catdlogo que se puede con-

sultar en su pagina web.
Asimismo, los mensajeros de
‘éCuando es tu dia?’ sorprenden a
los destinatarios con canciones o
poemas personalizados segun la
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El cuestionario pasado a los estudiantes se completd con actividades ladicas en las facultades. /M. c.E.
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Informatica y Telecomunicacio-
nes el pasado noviembre. «Trata-
mos de animar a la cultura
emprendedora con juegos», expli-
co6 la secretaria general de AJE
Malaga, Rocio Garcia.

En concreto, el proyecto con-
sistia en una serie de pruebas en
las que los participantes debian

ocasion. «Lo mds importante no es

el regalo en s, sino el envoltorio y la

forma en la que llegay, expresa
Natasha como muestra de la filoso-
fia de su empresa. Una linea de

negocio que le ha garantizado unos
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La empresa lleva a domicilio los regalos. / cRONICA

DATOS DEL ESTUDIO

Muestra

Un total de 467 alumnos encues-
tados, de los que un 52,1% son
mujeres y un 47,9% hombres.
Titulaciones

La muestra estd compuesta por
estudiantes de Psicologia y Edu-
cacion (34,9%), Medicina (18%),
Ingenieria Técnica (15,2%), Eco-
némicas (15%), Informatica y
Telecomunicaciones (13,7%) y
otras (3,2%).

Edad media

La media de edad de los encues-
tados es de 21,4 afios.

Cultura emprendedora

Un 50,3% considera que sus
conocimientos son «aceptables,
pero mejorablesy.

Futuro profesional

Un 48% se decanta por las opo-
siciones, un 29,5% por el traba-
jo por cuenta ajena, un 10,9% por
un negocio propio, un 6% por
tomarse un afio sabdatico y un
5,6% por continuar su formacion.

recordar conceptos relacionados
con la creacion de empresas y
aprender la importancia del tra-
bajo en grupo. Uno de ellos, con-
sistia en recorrer las casillas de un
tablero enunciando conceptos
necesarios para garantizar el éxi-
to de una empresa, como innova-
cion o creatividad. La actividad
continuaba con la elaboracion en
equipo de un puzzle y concluia
reforzando la confianza de los gru-
Pos con un paseo en unos diverti-
dos esquis gigantes.

Una forma ludica de aprender
en la que participaron mas de 700
alumnos y que ha tenido una valo-
raciéon muy positiva. «Estos pro-
gramas son importantes para
fomentar el autoempleo como alter-
nativa a la contratacion ajena y a
la crisis», declaro la delegada pro-
vincial de la Consejeria de Inno-
vacion, Ciencia y Empresa de la
Junta de Andalucia.

cinco clientes al dia y que le reporta
la satisfaccion de hacer feliz a la
gente. «Nos llegan muchos e-mails
de personas que se emocionaron
con la que fue la mejor sorpresa de
su viday, asegura Natasha.



